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Projekt Water Research to Market (2010-2013) miat za zadanie przygotowanie strategii majgcej na celu
przyspieszenie transferu wynikow prac badawczych do praktyki. Podczas trzech lat trwania projektu,
strategia dziatania zostata obmyslona tak aby zaprojektowac narzedzia, ktore pozwolity by na skrdcenie
czasu wprowadzenia produktu z realizowanych prac badawczych na rynek. Pierwsze miesigce projektu
poswiecono na zdefiniowad gtodwnych pojec¢ takich jak : "output, produkt, potrzeby rynku, ryzyko
wynikajgce z wprowadzania innowacji', po to aby przejs¢ do metod uzywanych przy ocenie produktow
koricowych projektow badawczych z wykorzystaniem narzedzi opracowanych w ramach tego projektu
czyli REMAS oraz Business Case.

Od poczgtku trwania projektu zidentyfikowano, wprowadzono do projektowej bazy danych oraz
oceniono ponad 200 projektow badawczych realizowanych we wspotpracy miedzynarodowej (szczebel
europejski - projekty wspotfinansowane ze srodkow programu LIFE oraz Interreg) lub realizowanych na
szczeblach krajowych (dla Francji, Polski, Hiszpanii i Rumunii).

1. Wstep

Projekt WaterRtoM jest inicjatywg czterech partneréw: Miedzynarodowego Biura Wody (OIEau) z Francji, firmy
konsultingowej Amphos 21 z Hiszpanii, centrum szkoleniowego- Gdanskiej Fundacji Wody z Polski oraz , Fundacji
CFPPDA z Rumunii. Dziatania projektu zostaty przewidziane na okres 3 lat, poczawszy od wrzesnia 2010 r.
do sierpnia 2013 roku. Projekt jest odpowiedzig na potrzebe przyspieszenia transferu wynikow prac badawczych
zwigzanych z gospodarowaniem wodg, na rynek. Podjete dziatanie winno skutkowac zwiekszeniem skutecznosci
wdrazania w krajach unijnych Ramowej Dyrektywy Wodnej oraz jej ,siostrzanych” dyrektyw, w celu osiggniecia
dobrego statusu wod (good ecological status) oraz przygotowania plandw ich przysztosciowego
zagospodarowania.

2. Dzialania w ramach projektu

Dziatania w ramach projektu obejmowaty identyfikacje i selekcje projektéw badawczych (finansowanych ze zrédet
programow LIFE, INTERREG oraz krajowych srodkéw finansowych), dotyczacych tematyki gospodarki wodno-
Sciekowe] oraz ochrony srodowiska. Jednym z zadan stojgcych przed partnerami projektu WaterRtoM byto
opracowanie narzedzi (pliki Excel, Word) utatwiajgcych wyznaczanie okresu wprowadzenia efektow badan
naukowych na rynek. Zaprojektowane i opracowane narzedzia zostaly przetestowane na 82 przyktadach
produktow, dzieki czemu okoto 30 z nich (w terminologii projektu ,success story”) znalazto swoich uzytkownikow
kocowych, a tym samym, znalazty zastosowanie na rynku innowacji. Réwnie waznym dziataniem w ramach
strategii promocyjnej projektu byto budowanie relacji pomiedzy zespotami badawczymi czyli autorami technologii
a uzytkownikami koncowymi majgcymi te technologie stosowac. Budowanie takich relacji miato miejsce poprzez
organizacje i uczestnictwo w wydarzeniach branzowych, krajowych i regionalnych, podczas seminaridw i szkolen
oraz poprzez e-infrastrukture (e-seminaria, e-wyszukiwarke, newslettery, strone internetowg). Do korncowych
dziatan projektu nalezato zaprojektowanie, wydanie i rozpowszechnienie zbioru Wytycznych projektu WaterRtoM
(guidelines). Wytyczne projektu WaterRTOM oparto na najlepszych praktykach, wypracowanych w trakcie trwania
projektu przez jego partnerdéw. Ich stosowanie pozwoli na przyspieszenia transferu efektow prac badawczych
zwigzanych z gospodarka wodng do praktyki.



























